




 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

0,3 Tage 
Steigerung der  Aufenthaltsdauer in 

Rostock-Stadt in den letzten zehn Jahren

+45 %
Entwicklung der Übernachtungen in 

Rostock zwischen 1999 und 2008

+23 %
Steigerung der Bettenzahl in 

Rostock zwischen 1999 und 2008



 

 

 

50 % aus vier Quellmärkten 
Die Hälfte aller ausländischen Übernachtungen in Rostock wird 

von Gästen aus Schweden,  den Niederlanden, Dänemark und 

der Schweiz getätigt.

6 % aller inländischen und 14 % aller 

ausländischen Übernachtungen 
in Mecklenburg-Vorpommern finden in Rostock statt.
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Nachbereiten:
Reinigung, Fotoentwicklung etc.

Erinnern & Kommunizieren:
Erzählen von positiven (Ø 3 mal) und 

negativen (Ø 10 mal) Erlebnissen

Anreise

Ankommen 
& Orientieren

Übernachten 
& Wohnen

Essen 
& Trinken

Besichtigen

Unterhaltung 
& Kultur

Shopping 
& Ausflug

Dienstleistungen 
& Service

Abreise

Vorbereiten, Informieren:
Reiseführer, Prospekte, Internet

Buchung:
Reisebüros, (Bus-) Reiseveranstalter, 

Airlines, Deutsche Bahn, Internet

Wandern und Radfahren



Übernachtender Tourismus
- insgesamt 206,4 Mio. € -

Tagesbesucher (inkl. VFR)
- insgesamt 286,3 Mio. € -

Dienstleistunge

n
Dienstleistungen 

13,4 %

Einzelhandel 

17,5 %

Gastgewerbe 

69,1 %

Dienstleistungen 

17,5 %

Einzelhandel 

42,1 %

Gastgewerbe 

40,4 %



 

 

 

 

 

Steueraufkommen

53,8 Mio. €

Beschäftigungseffekte
in Personen

14.700

Beitrag zum
Primäreinkommen 

7,3 %

Touristischer
Bruttoumsatz

492,7 Mio. €

Touristische 
Wertschöpfung

226,5 Mio. €

Touristische
Aufenthaltstage

13,9 Mio.



 

 

 

 

Das 2. Mal hier
21%

16%

6. bis 10. 

Besuch
8%

18%

Öfter als 10 

Mal

12%

25%

3. bis 5. 

Besuch

22%

27%

Erstbesucher 
37%

14%
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19 %

19 %

21 %

37 %

38 %

41 %

42 %

43 %

49 %

51 %

51 %

62 %

69 %

72 %

74 %
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Ausflüge außerhalb des Urlaubsortes

Wandern

Stadtführungen

Schwimmen/Baden im Meer

Ausflugsfahrten auf dem Wasser

Nichts tun/ausspannen

Sonnenbaden

(Kreuzfahrt-)Schiffe besichtigen

Shopping

Sehenswürdikeiten besuchen

Typische Speisen/Getränke der Region genießen

Maritimes Flair genießen

Spazieren gehen

Flanieren, bummeln

Ins Restaurant/Café gehen



 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 



Rostocker

Heide

Rostock-

Zentrum

Warnemünde

Dänemark
Schweden

Polen

Baltikum

Berlin

SzczecinHamburg

Kopenhagen

Deutschland

BeNeLux
Alpenraum

Erlebniswelt

Warnow als

Bindeglied

Rostock-Zentrum:
Attraktives Städte-

reiseziel, regional, 

national, international

Rostocker Heide: Bade-

und Erholungsregion mit

GroßstadtanbindungWarnemünde: Dreiklang 

von Bade- und Erholungs-

tourismus, Eventtourismus

und Kreuzschifffahrt





 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

Infrastruktur-
entwicklung

Qualitäts-
offensive

Organisation
& Finanzierung

Kooperation

Marketing
& Vertrieb

Themen-
entwicklung

1

2

34

5

6



Einzelmaßnahmen

Gesamtkoordination der 

Umsetzung: Rostock

Marketing und TZRW

22 Maßnahmenblöcke

6 Handlungsfelder Marketing& Vertrieb

professionalisieren

Kooperationen

ausbauen

Hauptthemen 

fokussieren

Infrastruktur

qualitativ weiter-

entwickeln & neue 

Chancen nutzen

Organisations- & 

Finanzierungs-

strukturen weiter-

entwickeln

Qualitätsoffensive

starten

Federführende Organisationen

und Einrichtungen

Federführende Organisationen

und Einrichtungen / Partner

ZuständigkeitenUmsetzungsebene

koordinieren berichten

koordinieren berichten
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u
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